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Introductie
Deze brandmanual beschrijft de basisprincipes die zorgen voor een 
consistente, herkenbare en professionele Minuba-identiteit op alle 
contactmomenten. 
 
De manual bundelt de belangrijkste elementen -  logo, kleuren, 
typografie, grafische stijl, beeldtaal en tone of voice - die samen 
bepalen hoe Minuba zich naar de buitenwereld presenteert. 
 
Deze gids is niet allesomvattend, maar vormt een praktisch 
uitgangspunt voor heldere, samenhangende communicatie die 
trouw blijft aan het merk; van dagelijkse werkzaamheden tot grotere 
campagnes en presentaties.

2	 Minuba guidelines
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01  
Visuele  
elementen

Maak van goed vakmanschap een beter bedrijf
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Logo

Het Minuba-logo is het belangrijkste 
visuele herkenningsteken van het merk en 
moet consequent worden gebruikt in alle 
merkuitingen en communicatiematerialen. 
 
Het logo is beschikbaar in zowel een 
horizontale als een verticale versie. De juiste 
versie wordt gekozen op basis van het formaat 
en de toepassing. 
 
Om een sterke en consistente merkuitstraling 
te waarborgen, moet het logo altijd worden 
gebruikt volgens de richtlijnen op de volgende 
pagina’s.
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Logo – horizontaal

Gebruik altijd een van de goedgekeurde 
logovarianten. Het logo moet altijd in de 
oorspronkelijke verhoudingen worden 
weergegeven en mag niet worden uitgerekt, 
vervormd, gedraaid, van contourlijnen 
voorzien of op een andere manier worden 
aangepast. 
 
Gebruik uitsluitend de goedgekeurde 
logokleuren en kleurencombinaties die op 
deze pagina worden getoond. Zo blijft de 
merkuitstraling consistent en herkenbaar. 
 
Zwart-witversies van het logo zijn eveneens 
beschikbaar, maar mogen alleen worden 
gebruikt wanneer dit vanwege technische of 
productietechnische beperkingen noodzakelijk 
is.
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Logo – Verticaal

Het verticale logo functioneert zowel als logo 
als een kenmerkend grafisch element binnen 
de visuele identiteit van Minuba. 
 
In tegenstelling tot het horizontale logo mag 
de verticale versie als supergraphic worden 
gebruikt wanneer een krachtiger visueel effect 
of een grotere merkherkenning gewenst is. 
 
Het verticale logo kan worden toegepast 
in alle goedgekeurde merkkleuren en 
kleurencombinaties die op deze pagina 
worden getoond. Bij gebruik als supergraphic 
mag het logo sterk worden vergroot, zolang 
de oorspronkelijke verhoudingen behouden 
blijven en de leesbaarheid en de totale visuele 
indruk worden gerespecteerd. 
 
Vermijd het aanpassen of vervormen van het 
logo en gebruik het niet in niet-goedgekeurde 
kleuren.
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Logo – Het verhaal

Het logo is geïnspireerd op de 
gereedschappen, materialen en constructies 
die deel uitmaken van het dagelijks werk van 
vakmensen. 
 
De geometrische vormen verwijzen naar 
technische componenten, nauwkeurige 
verbindingen en de systematiek die 
kenmerkend is voor goed vakmanschap. 
Tegelijkertijd sluit de modulaire vormtaal 
aan bij de digitale wereld, waarin structuur, 
overzicht en efficiëntie essentieel zijn. 
 
De balans tussen strakke lijnen en zachte 
overgangen geeft het logo een karakter dat 
robuust, toegankelijk en professioneel is – 
precies zoals de vakmensen voor wie Minuba 
is ontwikkeld. 
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Logo – Gebruik

Het logo is geïnspireerd op de 
gereedschappen, materialen en constructies 
die deel uitmaken van het dagelijks werk van 
vakmensen. 
 
De geometrische vormen verwijzen naar 
technische componenten, nauwkeurige 
verbindingen en de systematiek die 
kenmerkend is voor goed vakmanschap. 
Tegelijkertijd sluit de modulaire vormtaal 
aan bij de digitale wereld, waarin structuur, 
overzicht en efficiëntie essentieel zijn. 
 
De balans tussen strakke lijnen en zachte 
overgangen geeft het logo een karakter dat 
robuust, toegankelijk en professioneel is – 
passend bij de vakmensen voor wie Minuba is 
ontwikkeld. 
 

Min. 12 mm No max. size.Min. 5 mm

Respectafstandenª
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Minuba product 

Om een duidelijke samenhang tussen het 
hoofdmerk en de producten te creëren, delen 
Minuba GO en Minuba PRO hetzelfde visuele 
fundament. De producten onderscheiden zich 
voornamelijk door kleur en naamgeving. 
 
GO wordt gekenmerkt door reflecterend/
oranje, terwijl PRO wordt gekenmerkt door 
bordeaux/baksteenrood. Deze kleuren moeten 
consequent worden toegepast in interfaces, 
communicatie en productgerelateerde 
merkuitingen. Zo wordt de herkenbaarheid 
versterkt en blijven de twee producten 
eenvoudig van elkaar te onderscheiden.
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Minuba product – GO

Om een duidelijke samenhang tussen het 
hoofdmerk en de producten te creëren, delen 
Minuba GO en Minuba PRO hetzelfde visuele 
fundament. De producten onderscheiden zich 
voornamelijk door kleur en naamgeving. 
 
GO wordt gekenmerkt door reflecterend 
oranje, terwijl PRO wordt gekenmerkt 
door bordeauxrood en baksteenrood. 
Deze kleuren moeten consequent worden 
toegepast in interfaces, communicatie 
en productgerelateerde merkuitingen. Zo 
wordt de herkenbaarheid versterkt en zijn 
de twee producten eenvoudig van elkaar te 
onderscheiden.
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Minuba product – PRO

Om een duidelijke samenhang tussen het 
hoofdmerk en de producten te creëren, delen 
Minuba GO en Minuba PRO hetzelfde visuele 
fundament. De producten onderscheiden zich 
voornamelijk door kleur en naamgeving.

GO wordt gekenmerkt door reflecterend 
oranje, terwijl PRO wordt gekenmerkt 
door bordeauxrood en baksteenrood. 
Deze kleuren moeten consequent worden 
toegepast in interfaces, communicatie 
en productgerelateerde merkuitingen. Zo 
wordt de herkenbaarheid versterkt en zijn 
de twee producten eenvoudig van elkaar te 
onderscheiden.
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Bouwstenen

Als onderdeel van de visuele identiteit van 
Minuba worden de kenmerkende hoeken uit 
het logo gebruikt als terugkerend grafisch 
element. De hoeken kunnen flexibel worden 
toegepast in zowel digitale als gedrukte 
media en zorgen voor een duidelijke visuele 
samenhang met het logo. 
 
De grafische uitsnijdingen kunnen worden 
gebruikt om beeldvlakken vorm te geven, 
inhoud te benadrukken of achtergronden voor 
tekst te creëren. Zo voegen ze herkenbaarheid, 
dynamiek en een onderscheidende visuele 
uitstraling toe aan de identiteit, zonder met de 
inhoud te concurreren.
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RGB 	 255, 112, 51
HEX 	 #ff7033
CMYK 	 0, 75, 100, 0
Pantone 	 165 C

RGB 	 189, 235, 254
HEX 	 #bdebfe
CMYK 	 30, 0, 2, 0
Pantone 	 290 C

RGB 	 0, 0, 0
HEX 	 #000000
CMYK 	 0, 0, 0, 100
Pantone 	 Black C

RGB 	 254, 236, 212
HEX 	 #feecd4
CMYK 	 0, 9, 19, 0
Pantone 	 7506 C

RGB 	 90, 37, 54
HEX 	 #5a2536
CMYK 	 30, 80, 34, 66
Pantone 	 505 C

Kleuren

Het kleurenpalet brengt functionaliteit en 
identiteit in balans. De primaire kleuren 
dragen het merk, terwijl verschillende tinten 
en secundaire kleuren zorgen voor diepte, 
contrast en flexibiliteit in zowel digitale als 
gedrukte media.
 
 

Zaagsel

Asfalt

Signaaloranje

B
aksteen

H
em

elsblauw
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Typografie 

Archivio is het primaire lettertype van Minuba 
en wordt gebruikt in alle merkuitingen. 
 
Als open-source Google Font combineert 
Archivio een moderne en professionele 
uitstraling met een hoge leesbaarheid en veel 
flexibiliteit. Het evenwichtige karakter van 
het lettertype vormt een sterk contrast met 
de uitgesproken vormentaal van de visuele 
identiteit en brengt meer rust, kwaliteit en 
helderheid in de communicatie. 
 
Het resultaat is een typografische stijl die 
eigentijds, betrouwbaar en prettig in gebruik is.

Gereedschap.
Kennis.
Groei.

Archivo: Het gereedschap achter het vakmanschap.

ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZÆØÅ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQ 
RSTUVWXYZÆØÅ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

abAb
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Beeldgebruik

We tonen echte mensen, echt vakmanschap 
en echte werksituaties. 
 
De beeldstijl verbindt de fysieke wereld 
van het vakmanschap met de digitale tools 
die zorgen voor meer overzicht en een 
betere bedrijfsvoering. De beelden moeten 
authentiek, menselijk en toegankelijk zijn, 
met aandacht voor handen, materialen, 
gereedschap, werkprocessen en portretten. 
 
De uitstraling is warm, eerlijk en professioneel - 
ver verwijderd van klassieke stockfotografie en 
overdreven geënsceneerde situaties.
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Beeldgebruik

Als aanvulling op de documentaire beeldstijl 
gebruikt Minuba conceptuele productbeelden 
die de verbinding tussen vakmanschap en 
technologie visualiseren. 
 
De beelden combineren digitale apparaten, 
interfaces en productervaringen met 
verwijzingen naar gereedschap, materialen 
en de wereld van het vakmanschap. Zo 
ondersteunen ze de positionering van 
Minuba als de digitale gereedschapskist voor 
vakmensen. 
 
De uitstraling is eenvoudig, grafisch en 
modern, met aandacht voor heldere 
composities, herkenbare merkkleuren en 
sterke contrasten tussen de fysieke en digitale 
wereld.

   Ordrestyring

   Planlægning

   Arbejdssedler

   Tidsregistrering

   Fakturering

... og meget mere

 

   Planlægning

   Arbejdssedler

   Tidsregistrering

   Fakturering
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Iconen

Minuba beschikt over een uitgebreide 
iconenbibliotheek die wordt gebruikt 
ter ondersteuning van producten, 
functionaliteiten, diensten en boodschappen in 
alle merkuitingen. 
 
Iconen zijn een effectieve manier om overzicht 
te creëren en complexe functionaliteiten en 
diensten begrijpelijker te maken. Ze moeten 
worden gebruikt als visuele aanvulling op de 
inhoud - nooit als vervanging voor duidelijke 
communicatie. 
 
Om een consistente uitstraling te waarborgen, 
moeten altijd iconen uit de bestaande 
iconenbibliotheek worden gekozen. Neem 
contact op met Marketing wanneer je 
specifieke iconen nodig hebt of nieuwe iconen 
wilt laten ontwikkelen.

   Orderbeheer

   Planning

   Werkbon

   Tijdsregistratie

   Facturatie

...en nog veel meer

   Orderbeheer

   Planning

   Werkbon

   Tijdsregistratie

   Facturatie

   Orderbeheer

   Planning

   Werkbon

   Tijdsregistratie

   Facturatie

...en nog veel meer

   Orderbeheer

   Planning

   Werkbon

   Tijdsregistratie

   Facturatie
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02  
Brand- 
communicatie

Maak van goed vakmanschap een beter bedrijf
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Brandbelofte

Maak van goed vakmanschap een beter bedrijf
is de brandbelofte van Minuba. Het is de 
kortste en krachtigste verwoording van de 
waarde die we voor vakbedrijven creëren – 
zowel met ons product als met Minuba als 
organisatie. 
 
De brandbelofte is een terugkerend 
merkelement en kan worden gebruikt in 
merkuitingen, campagnes en communicatie 
waarin zij de afzender en de boodschap 
versterkt. 
 
De brandbelofte kan links, rechts of 
gecentreerd worden uitgelijnd. Ze kan over één 
of meerdere regels worden verdeeld en worden 
aangepast aan het betreffende formaat. De 
uitlijning en plaatsing zijn afhankelijk van het 
medium. 
 
Om lokaal relevant te blijven, moet de 
brandbelofte altijd in de lokale taal worden 
gebruikt. Vertalingen moeten dezelfde 
betekenis en intentie behouden. 
 
English version
Making good craftsmanship better business

Maak van goed vakmanschap een beter bedrijf

Maark van goed vak-
manschap een beter 
bedrijf

Maak van goed vak-
manschap een beter 
bedrijf
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Productbelofte

De digitale gereedschapskist voor vakmensen 
is de productbelofte van Minuba. Deze 
beschrijft onze ambitie om alle digitale 
hulpmiddelen die vakbedrijven nodig hebben 
samen te brengen in één platform. 
 
Net zoals een vakman het juiste 
gereedschap voor de klus kiest, biedt Minuba 
functionaliteiten die de volledige werkdag 
ondersteunen – van offertes en planning tot 
registratie, facturatie en opvolging. Daarom 
noemen we de functionaliteiten van het 
platform gereedschappen en Minuba de 
digitale gereedschapskist. 
 
De productbelofte kan over één, twee of drie 
regels worden verdeeld en worden aangepast 
aan het betreffende formaat. De uitlijning en 
plaatsing zijn afhankelijk van het medium. 
 
Om lokaal relevant te blijven, moet de 
productbelofte altijd in de lokale taal worden 
gebruikt. Vertalingen moeten dezelfde 
betekenis en intentie behouden. 
 
Engelse versie 
The digital toolbox for tradespeople 

De digitale gereedschapskist voor vakmensen

De digitale gereedschapskist 
voor vakmensen

De digitale gereed-
schapskist voor vak-
mensen
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Kernverhaal

Lange versie

Bij Minuba zetten we ons ervoor in om vakmensen de ruimte te geven voor waar zij 
goed in zijn. Want een sterke branche verdient de sterkste partner. En jij verdient een 
digitale partner die jouw bedrijf serieus neemt. 
 
Daarom is onze digitale gereedschapskist voor orderbeheer ontwikkeld met respect 
voor jouw manier van werken. Voor jou, die elke dag vakwerk levert. Die het meteen 
goed doet. Elke keer weer. Voor jou, die zowel met je handen als met je hoofd werkt. 
 
Met waarschijnlijk de snelste reactietijd in de branche en een oplossing die echt 
aansluit op jouw werk, krijg je minder gedoe en meer tijd voor wat de rekeningen betaalt. 
Van onze handen naar de jouwe.

Maak van goed 
vakmanschap 

een beter bedrijf
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Kernverhaal

Korte versie

Minuba staat pal achter de professionele vakman. Met de 
digitale gereedschapskist voor orderbeheer die rust brengt in je 
werkdag - en flow in je bedrijf. Van onze handen naar de jouwe.

Maak goed vak-
manschap tot 

een beter bedrijf
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Brandhuis

Het brandhuis is ons interne hulpmiddel 
dat de structuur en hiërarchie achter de 
strategische positionering, de brandbelofte en 
de kernboodschappen van Minuba inzichtelijk 
maakt. 
 
We kunnen niet alles tegelijk tegen iedereen 
zeggen. Daarom helpt het brandhuis ons om 
focus aan te brengen in onze communicatie. 
 
De teksten op de volgende pagina vormen een 
boodschappenbank en een inhoudelijke basis 
waaruit we kunnen putten bij het ontwikkelen 
van communicatie.

Brandbelofte

Brandzuilen

Productbelofte

Waardepropositie

Credo

Positioning 
statement

Van stapels naar overzicht - Structuur in je projecten - Meer tijd in je werkdag - Grip op je bedrijf

De digitale gereedschapskist van de vakman

Overzicht LiquiditeitEffectiviteit

Minuba neemt verantwoordelijkheid voor de weg van gereedschap naar waarde door 
de professionele vakman als digitale partner zo dicht mogelijk bij te staan – met een 
gereedschapskist die is gebouwd op respect voor het vak, begrip voor de dagelijkse 

praktijk en de ambitie om het bedrijf vooruit te helpen.

We brengen de 
branche digitaal 

vooruit
We spreken je aan als de professional 
die je bent – met respect voor zowel je 

vakmanschap als je dagelijkse praktijk. 
 

Minuba is meer dan een systeem. We 
zijn de digitale samenwerkingspartner 

waarop je je bedrijf kunt bouwen. 
 

We zetten ons in om een sterke 
branche nog sterker te maken – in 

Nederland en daarbuiten.

We staan dichter bij 
vakmensen

We zijn er wanneer het erop aankomt. 
Met snelle hulp van echte mensen die 

begrijpen dat wachttijd geld kost. 
 

We zijn opgegroeid met de branche en 
ontwikkelen ons samen met de mensen 

die dagelijks met onze oplossing 
werken. 

 
Minuba is gebouwd voor jouw werkdag, 

jouw tempo en de manier waarop jij je 
werk gedaan krijgt.

We geven rust voor 
wat telt

Minuba geeft je grip op je opdrachten, 
zodat je je bedrijf met meer rust, richting 

en ruimte kunt runnen. 
 

Als partner van de bouwsector staan 
we trots achter het hele team – in de 
volledige workflow, van afspraak tot 

factuur. 
 

We verminderen het gedoe en maken 
meer tijd vrij voor het werk dat de 

rekeningen betaalt.

Maak goed vakmanschap tot een beter bedrijf
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Brandzuilen

Minuba is opgegroeid met de vak- en 
servicebranche. En dat schept verplichtingen. 
Want jij verdient je geld met je handen. Dus 
wanneer je je bedrijf aan ons toevertrouwt, 
nemen we dat persoonlijk. 
 
Daarom begrijpen we de eisen en het tempo van 
jouw werk. Een halfuur wachten is tijd en geld die 
je nooit meer terugkrijgt. Support is bij ons dan 
ook geen functie, maar een verantwoordelijkheid: 
zorgen dat alles werkt zoals het hoort, op het 
moment dat het nodig is. 
 
Bij ons duikt niemand weg. Sterker nog: volgens 
de wandelgangen hebben we de snelste 
reactietijd en de meest tevreden klanten in de 
branche. We doen namelijk graag nét dat beetje 
extra. Precies zoals jij.

We durven gerust te zeggen dat ons systeem goed 
in elkaar zit. We beheren alle code zelf en voeren 
meerdere keren per jaar updates uit, zodat het blijft 
aansluiten op de behoeften van onze klanten – en 
altijd op orde is. 
 
Dat geldt ook voor het uitgebreide ecosysteem van 
integraties, partners en groothandels waar je direct 
toegang toe hebt. Digitalisering is namelijk geen 
doel op zich. Het gaat erom dat je tijd, gedoe en 
zorgen bespaart. 
 
Zo staan we achter het hele team. Zodat jij je kunt 
concentreren op je vak en meer gedaan krijgt. Want 
in een werkdag die nooit stilstaat, wint Minuba het 
van papier. Elke keer weer.

We zijn dichter bij vakmensen We geven rust voor wat telt

Dit vak is niet voor iedereen. Minuba ook niet. 
Wij zijn er voor mensen met oog voor detail 
en volledige focus op hun werk. Voor jou, die 
aandacht besteedt aan de afwerking en graag tot 
de kern gaat. 
 
Diezelfde trots en gedrevenheid drijven ons om 
een hele branche te digitaliseren. Van zzp’er tot 
aannemer. Van Nederland tot ver daarbuiten. 
De branche heeft slimme handen hard nodig - 
waarom zouden we die aan papierwerk verspillen? 
 
Voor ons gaat het niet om dozen verplaatsen, 
maar om bedrijven vooruithelpen. Door bij te 
dragen aan een sterkere en professionelere 
branche. Want dat verdient het.

We brengen de branche 
digitaal vooruit
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Emotioneel kompas

Het kompas dient als leidraad voor de 
manier waarop we het Minuba-merk tot leven 
brengen. Het weerspiegelt de toon, stijl en 
persoonlijkheid die onze communicatie 
vormgeven – zowel tekstueel als visueel. 
 
De buitenste laag beschrijft de eigenschappen 
die onze stem en uitstraling kenmerken. De drie 
woorden in het midden vatten het gevoel samen 
dat we met het Minuba-merk bij de ontvanger 
willen achterlaten.

Toegewijd Waardevol

Betrokken

Ambitieus

Toegankelijk

Deskundig

Nuchter

Zelfverzekerd

Recht door zee

Degelijk

Relevant

Charismatisch

Zien

Horen

Voelen
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Tone-of-voice

De stem van Minuba maakt het merk 
herkenbaar. Ze zorgt ervoor dat onze 
communicatie duidelijk, samenhangend 
en relevant is – ongeacht het kanaal, de 
boodschap of de doelgroep. 
 
Onze communicatie is gericht op mensen die 
al genoeg aan hun hoofd hebben. Daarom zijn 
onze boodschappen kort, helder en vrij van 
onnodige complexiteit. Ze zijn gebaseerd op 
respect voor het vakmanschap en begrip voor 
de dagelijkse praktijk van onze klanten. 
 
Onze tone of voice is gebaseerd op het 
emotionele kompas en moet altijd nuchter, 
relevant en zelfverzekerd overkomen. Deze 
drie woorden bepalen niet alleen wat Minuba 
is, maar ook wat Minuba niet is. Ze vormen een 
actief filter voor alles wat we schrijven, zeggen 
en laten zien. 
 
Hier vind je voorbeelden van hoe deze 
principes worden vertaald naar concrete 
boodschappen en formuleringen.

Rust in je werkdag. Flow in je bedrijf. 
Voor slimme handen en scherpe koppen. 
Meer ruimte voor je vakmanschap. 
Van onze handen naar de jouwe. 
Gebouwd op respect. Gedreven door ondernemerschap. 
Meesterlijk overzicht. Merkbaar resultaat. 
Meer overzicht. Eenvoudiger werken. Betere cijfers. 
Gereedschap. Kennis. Groei. 
Steen. Schaar. Minuba. 
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Minuba.nl 
+31 20 8084361

support@minuba.nlMaak van goed vakmanschap een beter bedrijf


